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EDITORIAL

Torna—se até bucolico verlflcar que se passaram dois anos
desde o ultimo aparecimento deste veiculo informativo perante os -

ciad deste Veteran-RS.
L Oﬁ prgmgbsa de pi-mensalidade do nosso jornalzinho,feita -

pelo colega Presidente Ricardo lrein nao pode ser cumprida, diga-se
a verdade,muito menos por alguma falha sua do que pela evolugao das
01rcunot§nc1as que nos envolveram neste periodo.

Pode parecer rematado exagero que se vincule o"afundamento"
do Rio uvrande do Sul com o nosso proprie e,no entanto, nao se pode =
duvidar que pelo menos as consequencias p31cologicas se fizeram sen-
tir em relagao a esgse fendmeno lamentavel que atinge éste Bstado.

Isso no minimo.

Na verdade,acreditamos que,na medida em que o RuUS se des=-
capitalizava,outros Bstados estavam passando por i1endmeno inverso,
aunentando os precgos e o apetite por carros antigos.

A falta de dinheiro entre nés e ou a procura em Sao Paulo
e Minas provocaram a maior evasao de autos antlgos de que me lembro:
e o fendmeno persiste.

Isso me lembra de outra promessa que o companheiro Ricardo
. nao cumpriu:o III2Saldo do carro Antigo!

Aos olhos de hoje isso me parece até bem natural:fagam 1i=~
geirinho ag contas para ver quantos carros "menos"nos temos hoje pa-
ra expor: ai por vinte unidades e pior,muito pior,carros prontos e =-
alguns peso pesado,em termos culiurais g historicos,como Lincoln -
Continental '48 e Packard 120 conv.coupe '37.

) Isso para falar de carros de a53001ados ou do circulo pro—
ximo deste Veteran.

Agora,com a recente disponibilidade para venda deos velcu-
los de renomado colecionador de Caxias do Sul,a coisa nos parece -
quase catastrofica:nos sentimgs praticamente 1mpotentes para acon=-

panhar os pregos e isso nos da a sensagao de uma sangria final nos-
s@ patrimdnio Estadual.

Infelizmente isso nos afigura fendmeno irreversivel!

A substltulgdo destas pegas raras e importantes,dado o estado de coi-
sas em que vivemos,parece pouco praticavel.

Cunpre,portanto,mais ,do_que nunca,prestlwlar aquilo que nes
ginda temos,o0 que afinal nao e t&o pouco,e,mais do que nunca,apoiar
aqueles que estdo comegando.

Entendemos que,a luz dos ultlmos dez anos,que foram anos de
mais espetaculo que cultura,a situagdo possa se inverter no futuro,
neste ramo de apaixonados por carros antigos e que,os iniciantesde -
agora possam ser bem orientados o suf1c1ente para assumir o assunto
mais adlante com a seriedade que éle merece como historia.,

sSe o velho RuS melhorar,melhoramos todos!

NOSSA CAPA:é a capa ,da revista NOT{CIAS AUTOMQnILISTICAS,n2191.
carro e ,un Lincoln Cosmopolitan ultlmp t1po(l950)
garota e Myriam Sojo,Miss Colombia(l7 anos,na epoca)
cidade e-New York,

foto € gentileza da Fomobo(pra revista,n2o pra 1os) ..
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12 vOCABULARIO DO CARRO ANTIGO
(uL0SSARIO ETIMCLOGICO)
(R)Ronald C.Jamies#én

Eu confesso que,entre as coisas mais agradéveis e divertidas do
mundo esta o bate papo entre colecionadores:para isso,porem,ha que -
se conhecer seu vocabulario proprio. - :

A fim de que vocé possa participar deste divertimento,vao al
algumas dicas:

ENCRENCA-trata-se de auto antigo com possibilidgdes remotas de
ser restaurado:enmbora tennamqs entre nos verdadeiros =

"amantes" de encrencas,ninguem escapa de ter pelo me -
nos um especime.

RARIDADE~termo carinhoso que significa aute antigo:comerciantes
de carros geralmente usam o termo para qualquer coisa.

POR FAZER-é um dos termos mais usados pelo colecionador:éignifi-
ca gque se trata do carro com o qual vocé sonha um dia
poder rodar pela avenida (Sic).

COMPLETISSIMO-termo,interegsante,usado para descrever um aute que
possul ate o relogio de horas no painel:sabemos que a
realddade e as vezes um pouco diferente.

CORRER UNA LIXAeé o unico servigo que vocé pensa que precisa ser
feito no seu carro antigo.

CLASSTCO~ termo que se refere aqueles autos maravilhosos que apa-
recem nas revistas americanas.

S . I 4 o ’
RARRERRIMO-auto mais raro que rarissimo!provavelmente so tem um
no Transwaal e outro na Patagébnia.

RODA QUENTE-auto antigo nao original,com mecénica e rodade moder-
nos,placas de Nove Hamburgo e arredores.

CONVERTIDO-auto conversivel de mentira,um cupé ou similar cortado
(ou serrado)em oficinas tipo"boca de matilde".

" s &> Y,

PRONTO- e o tal auto no qual vocé gasta anos de sua vida para res-
taurar:quando terminado,vocé mostra ao Ronald e ao tato e
éles lhe perguntam quando vocé vai'"fazer" o carro(sic).

. o ~ . ’ .
HIBBRUANTE-sao os autos que vocé deixou numa garagem precaria -
para restaurar mais tarde ou,provavelmente,para seus
filhos,netos ou bisnetos o fazeren.

MISSX0 IMPOSSIVEL-termo que desceeve um auto que esta mais para
siderurgica do que para museu.

NOSCA pRANCA-é a mesma coisa que Packard,Lincoln ou Cadillac por
préco de Austin.

DE Ad£- termo usadg para carre com diregao do lado direito e sem
documentacgao.



1o vocabulario do carro antigo (continmagao).

ORIGINAL DE FAbRICA:termo que nmm sempre explica por "quantas" fa-
pricas o carre passou durante sua vida.

NAVIO-termo que se refere aqueles maravilhoso& carros_americanos de
tfins dos anos cincoenta ate inicio de setentae:sao 0s que nor-
malmente precisam de alvara da Capitania dos Portos para rodar.

DETONADO-vide missfo impossivel(Sic).

RESTAURACAO CARA—é‘aquela que inclui,glém dos custos do seu,préprio
auto antigo,aqueles da construgao civil que vai abriga-lo.

PECA-forma teatral de definir um auto antigo realmente raro ou de in-
teresse especial.

uARIuAéprocesso de restauracgdo feito normalmente na"calgada".

AJEITAR-sindnimo de "garipbar"(Sic).

(Copyright Ronald C.Jamieson=-
VCC-RGS-1984).

MOSTRA DE AUTOS ANTIGOS-IGUATEMI(09.1985).

Foi muito gratificante ver de noveo expostos alguns autos anti-
gos,depois de muito tempo,pelo menos entre nos.

A mostra foi organizada pelo pessoal do Schopping Center lgua-
temi,em POA,e ocorreu no més de Setembro passade:nao foi como um sa-
lao,pois es carros ficaram expostos nos corredores,distribuidos pelos
dois andares do predio:mesmo assim,valeu.

Foram convidados os dois cluvbes que funcionam em POA:o veteran
Car Club do prasil-RS e o Antiqua,cada um podendo ceder ate dez carros
do acérvo de seus associaaos.

£ Parece que deu certo(gob o ponto de vista dos promotores),pois
Ja se_fala em repeteco no proximo anoj;portanto,preparem seus autos,-
que nao vale expor duas vezes O mesmo!




TI9SALEAO DO AUTOMGVEL ANTIs0 (Flores da Cunha, RS
15 a 17 nov.85 )

Esta reportagem foi informada que vai naver repetigdo da festa
automobilistica que aconteceu pela primeira vez,naquela cidade,no -

’ - .
ano passado:na epoca,o Danilo e o Dudu foram conferir e voltaram com

. o > 4
opiniao muito favoravel.
k3 . .' - .
Desta feita,alguns companheiros do Veteran ja confirmaram a vi=-
sita e nos passaram as seguintes informagoes,a fim de que todo o mun-

do possa dar uma espiada:

15.11.85 - abertura da exposigdo as 14.00hs
fechamento:23.00hs _ |
16.11.85 - abertura da exposigao as 9.00hs
fechamento:23.00hs _
17.11.85 - abertura da exposigao as 9.0C0Ohs
: encerramento:21.00hs
(com "entrementes" de almogos,apresentagéo de conjuntos e corri-
da de mod."A").

Reservas: Hotel ualo Vermelho-054. 29251011
Diarias incl. café manha:130.000

Bom divertimento pessoal!



CORNER

Escreve Tato Wahrlich

IDENTIDADE E REFERENCIAIS

Conceitualmente,em térmos de estilo e em relacao a historia do
Automovel atraves dos tempes,Identidade pode ser considerado & manu-
tensao de caracteristicas de desenho de uma mesma marca,mesmo que -
estas evoluan,através dos anos:Referenciais(focal points) 820 carace-
ter{sticas igualmente estilisticas que,no entante,aparecem ou 820 =
substituidas ao sabor do momento khistoérico geral,

E interessante netar,come exemple,o0 caso do "rabo de peixe" de -
Cadillac,detalhe de desenke que surgiu cemo provavelmente em todos os
casos,como sertilé:io de desenho para surtir efeito sfbre a ilusde da
forma do carro como um todo e,ao mesmo tempe criar um referencial,unma
atraégo especifica para os eolhos do transeuntes afera o fato de os -
Cadillacs terem ficade mais esguies que seus irmaos gémeos contempo-
réneos 0Olds e Buick,a evolugi@e bem"administrada" do rabe de peixe fes
- com que &ste detalhe se tornasse mais que uma atrag@o momenténea ou -
modismo:passou a ser um elemente diferenciador que,mantido durante -~
mais de dez anos,de sorte que se incorporou definitivamente 2 memoria
da nmarca,pois passou a ser forte identidade.

A continuidade,mesmo que adaptada a cada momente estilistico,é -
uma salvaguarda da identidade da marca e,esta por sua vez,é tida co~-
RO ,Nn0 m{nimo,mantenedera da fidelidade do mercado comprador:marcas =
que passaram por crises de identidade,como Lincoeln,nes anos cincoen-
ta,passaram igualmente por crises de mercado:embora muitos fatos pos-
sam determinar uma crise de mercado pafa determinade produto,desde e
préprio mercado ate a qualidade do produte,nos parece o exemple aci-
ma o mais claro de exclusiva crise de identidade:de 1952' a 1955,Lin-

coln podia ser um super Ford conservador demais,em 1956,mantida cer-



ta identidade(painel,perfis laterais,grade),criou-se um desenho e~
volutive muite feliz que,entre outras virtudes,tornava o Lincoln -~
completamente dissociado do Ford,porém,reconhecidamente um Lincoln.

Mas o acrécimo de vendas(e premiagoes estilfsticas)que se se~
guiram nso foram esclarecedores quanto ao caminho a seguir:se e obje-
tivo era alcangar Cédillac,precisava-se mais!

De 1958 a 1960 viveu o "beat",assim conhecide hoje,e maior =
monobloco do mundo,que nada tinha a ver com Lincoln.Nestes trés anos
as vendas despencaram e,em 1961,outro carro recebeu e nome de Lincoln:
foi quande identificaram o problema.Os Linceln's de hoje ainda trazem
a soberba de seu desenho de 1961.E as vendas subiram,

Cadillae,no entante, jamais deixoeu de ser Cadillac,mesme duran-
te o nebuleso per{odc de 1958 a 1960:era impess{vel confundir um Cadil-
lac,

Recentemente me admirei ao verificar os tragos familiares de de~
senho entre um modelo 1941 e nada menos que um 197l:a composicgao da=-
quela outra tradicgao Cadillae(eg;craxe)é praticamente a mesme.

Tenho verificado que se atribui éeralmente a carros de merca-
do mais sofisticado as crises de identidade associadas as de vendas:

0 que é benm verdade,desde que um carro popular come Chefrolet,mante-
ve suas vendas entre 1957 e 1961,quando em comum esta marca s¢ tinha
componentes mecéniceos e 0 tradicional emblema,

Se adhitirmos qQue o primeire passo geralmente é uma criagdo de
desenhe destinada a criar um ponto de foco de atencgo,de modo que nos
detalhes assim obtidos o carro se diferencie dos irmaos,tambén deve=-
mos admitir que,na maior parte das vegzem,por marcante que seja o refe~
rencial inventado,8le ndo sobrevivera para tornar-se uma identidade da
marca,

Exemplos de referenciais importantes,mas apenas de seu momento

espec{fico,temos desde a grade do Chevrolet 1955,passande pelo teto



Q

dos Fords Crown Victoria(basket handle) até es spinners das grades
dos Fords 1949-50(efeito criado pelo 'ucker,com seu olko ciclope).

Carros de procedéncias onde a identidade da marca e tradicio-
nalmente cultivada,como Reolls e Mercedes,nunca tiveram como ser cén—
fundides.,

0 hexagono vermelho do Packard é talvesz o primeiro referencial
i se tornar identidade permanente(desde a década de dez),mais tarde
reforgada pelo tradicional formate da grade.

pvuicks(portholes) e Pontiacs (streaks)tem ou tiveram referene
ciais que passaran a identidade da marca.

E assim por diante.

Hoje,nae temos referenciais,sé identidade,

fodes os carros se identificam como sendo iguais!

X

wRANDE LEILEO D2 AUTOS ANTIuGOS

LOCAL:Maksound Plaza,Sao Paulo,SP.

DATA: Savado,23 novembro,l1l985. 1l4hs

DIARIA:US 90

RESERVAS:011-826.1329

OUTRAS ATRAGUES:Passeio de autos Antigos:24.ll,sa{da l4hs,idem.

Bom apetite!



